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yayinlanmaktadir.

common point of the society.

SGD, Sosyal Giivenlik Kurumunun faaliyet alanina, sosyal giivenlik, sosyal politika ve
endiistri iligkileri disiplinine katkis1 olabilecek her alanda ¢alismalara yer vererek, tilkemizin
diistinsel birikimine katkida bulunmak, toplumda sosyal giivenlik ve sosyal politika bilincini
gelistirmek, gelecege doniik hedef ve beklentileri ortak bir noktada bulusturmak amaciyla

SGD, is being published in all areas related social security, social policy and industrial
relations to make contribution intellectual life of Turkey, develop the social security and
social policy consciousness and bring together the future targets and expectations on the
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20. yizyilin baglarindan itibaren diinya genelinde
¢ocuk is¢iligini 6nlemek amaciyla pek ¢ok sivil toplum
kurulusu tarafindan ¢aligmalar yuritilmektedir. Bu
kampanyalarda ¢ocuk isciliginin yasal bir su¢ oldugu,
¢ocuklarin sagligini bozdugu ve zihinsel gelisimlerini
olumsuz yonde etkiledigi vurgulanmaktadir. Bu
mesajlarin  kitlelere iletilmesi siirecinde pek cok
farkli kitle iletisim ara¢ kullanilmaktadir. Ozellikle
son yillarda g¢ocuk is¢iliginin Onlenmesine yonelik
sivil toplum kuruluslar1 tarafindan kamu spotu
reklamlarinin siklikla kullanildigi gériilmektedir. Bu
calismada ¢ocuk is¢iligine karsi hazirlanan kamu spotu
reklamlarinda hangi konularin agiklandigi ve hangi
mesajlarin verildigi ortaya konulmaya c¢aligmistir. Bu
amagla caliyma kapsaminda amagl 6rneklem metodu
kullanilarak  belirlenen dort ilkenin (Hindistan,
Paraguay, Portekiz ve Romanya) cocuk is¢iligine
karst hazirlanan kamu spotu reklamlari incelenmistir.
Caligmada nitel arastrma yontemleri igerisinde yer
alan gostergebilimsel analiz metodu kullanilmistir.
Caligmada belirlenen dort kamu spotu reklami ABD’li
dilbilimci Charles Sanders Peirce’in  gostergebilim
kavramlart 6zelinde analiz edilmistir. Elde edilen
bulgularda her doért kamu spotu reklaminda da hiiziin
duygularina hitap edilerek, cocuklarin zor sartlar
altinda calistigma yonelik farkindalik olusturulmaya
calisildig: ortaya cikarilmistir. Diger yandan ¢alismada
kamu spotu reklamlarinda simgesel Ogelerden sik
yararlanildigi ve boylece verilmek istenen mesajlarin
insanlarin zihinlerinde kalict olmasinin amaglandigi
sonucuna ulagilmustir.

Anahtar Sozciikler: Child labor, advertising, work,
public spot advertising, semiotics
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ABSTRACT

The campaigns to prevent child labor have been conducted
by many non-governmental organizations around the
world since the beginning of the 20th century. In these
campaigns, that child labor is a legal crime, injures their
health and negatively affects their mental development has
been emphasized. Many different mass media tools have
been used in the process of transmitting these messages
to the masses. Especially in recent years, that public
spot advertisements have been frequently used by non-
governmental organizations to prevent child labor has been
observed. In this study, it was tried to reveal which topics
have been explained and which messages have been given
in public spot advertisements prepared against child labor.
For this purpose, public spot advertisements prepared
against child labor in four countries (India, Paraguay,
Portugal and Romania), which were determined by using
purposeful sampling method, were examined. Semiotic
analysis method in the qualitative research methods was
used in the study. Four public spot advertisements selected
in the study were analyzed in the light of the American
linguist Charles Sanders Peirce’s semiotics concepts. The
awareness regarding that children work under difficult
conditions was revealed by addressing sadness emotion
in four public spot advertisements in the findings. On the
other hand, it was concluded that the symbolic elements
were frequently used in public spot advertisements, so that
messages would be permanent was intended.

Keywords: Child labor, advertising, work, public spot
advertising, semiotics

Onerilen atif sekli: Onerilen atif sekli: Giilada, M. O. (2019). Cocuk Isciligin Onlenmesine Yénelik Hazirlanan Kamu
Spotu Reklamlariin Gostergebilimsel Analizi. Sosyal Giivenlik Dergisi (Journal of Social Security). 9(1). 215-235.
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GIRIS

Cocuk is¢iligi en kisa tanimiyla, ¢ocuklarin ¢alistirilmalart yoluyla fiziksel ve zihinsel
olarak somiiriilmesini ifade etmektedir. Bu siiregte cocuk isciligine maruz kalan
cocuklarin ¢ocukluk dénemlerini yasamalar1 ve okula gitmeleri engellenebilmektedir.
18. yiizyilda diinyada sanayilesmenin yayginlik kazanmasiyla birlikte, ¢cok sayidaki
farkli is kolunda ¢ocuk is giiciinden yararlanilmisti. Glinlimiizde de ¢ocuk isciligi diinya
genelinde miicadele edilen 6nemli problemlerden biri olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Uluslararast Calisma Orgiitii'niin (ILO) verilerine gore 2017 yili tahminlerine gore
diinyada yaklasik 5 ile 17 yag aras1 218 milyon ¢ocuk is¢i oldugu tahmin edilmektedir. Bu
¢ocuklarinda 73 milyonunun tehlikeli islerde ¢alistigi diisiiniilmektedir (ILO, 2017: 11).
Tiim bunlara karsin diinyanin pek c¢ok iilkesindeki yasalarda ¢ocuk is¢iligi yasaklanmig
ve yasaga uymayanlara yonelik de agir yaptirilmalara yonelinmistir. Diger yandan
basta ulusal ve uluslararasi sivil toplum kuruluglar1 (STK) tarafindan hazirlanan kamu
spotu reklamlarinda ¢ocuk isciligine yonelik diinya genelinde farkindalik olugturulmasi
amaglanmaktadir. Calisma kapsaminda diinya genelinde ¢ocuk is¢iligini konu alan kamu
spotu reklamlarinda ¢ocuk is¢iliginin 6nlenmesine yonelik ne gibi mesajlarin verilmeye
calisildigr gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak ortaya konulmaya calisilmistir.

Boylece konuyla ilgili literatiire katki saglanmasi amaglanmstir.

Tiirkiye'de ¢ocuk isciligini inceleyen alanda 6nemli akademik ¢aligmalar bulunmaktadir.
Bunlar igerisinde; Avsar ve Ogiitogullar1 (2012: 9), "Cocuk Isciligi ve Cocuk Isciligi
Miicadele Stratejileri” adli ¢alismada ulusal ve uluslararast alanda cocuk isciligi
konusunu detayli olarak analiz etmis ve c¢alismada ¢ocuk is¢iliginin miicadelesine
yonelik Oonemli stratejilere yer vermistir. Yine Harunogullart (2016: 29), "Suriyeli
Siginmaci Cocuk Isciler ve Sorunlart: Kilis Ornegi" adli ¢aligmada ise Kilis'teki Suriyeli
gbemen ¢ocuk is¢ilerin yasadiklari sorunlar nitel ve nicel yontemler yardimiyla analiz
edilmigtir. Calisma sonucunda maddi imkansizliklar, ailedeki birey sayisinin fazla olmasi,
aileye maddi destek olma isteginin ve ebeveynlerin issizliginin ¢ocuklar1 caligmaya
iten nedenler oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Benzer sekilde Tor (2010: 25), "Tiirkiye’de
Cocuk Isciliginin Boyutlar1" adli calismada Tiirkiye'deki cocuk isciliginin boyutlarini
istatiksel veriler lizerinden kapsamli bir sekilde ele almigtir. Caligma bulgularinda
geegmisten giiniimiize Tiirkiye'de ¢ocuk ig¢iligi oraninda dnemli bir azalmanin yagandigi
saptanmistir. Diger yandan ¢alismada Tiirkiye'de ¢ocuk is¢iliginin azaltilmasina yonelik
yapilan girisimlerde agiklanmistir. Diger yandan Ardig Cobaner (2016: 13), "Tirkiye'de
Cocuk Isciligi Sorunu ve Haberlerde Suriyeli Cocuk Iscilerin Izini Siirmek" adli

calismada gazetelerde ¢ocuk isciliginin nasil ve ne sekilde sunuldugunu analiz etmistir.
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Cocuk Isciliginin Onlenmesine Yénelik Hazirlanan Kamu Spotu
Reklamlarinin Gostergebilimsel Analizi

Caligmada ekonomik, politik ve toplumsal baglamda ¢ocuk is¢iliginin goz ardi edildigi

sonuca ulasilmaistir.

Son yillarda Tirkiye'de gostergebilimsel —analiz yontemi iizerinden kamu spotu
reklamlarini inceleyen alandadnemliakademik¢alismalarinyapildigi goriilmistiir. Bunlar
icerisinde; Arpa (2018: 105), "Is Giivenligini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda
Korku Cekiciligi Kavrammin Kullanilmasi1" adli ¢aligmasinda is giivenligini konu alan
kamu spotu reklamlarinda, is giivenligi konusunda gerekli 6nemlerin alinmasi igin korku
cekiciligi tekniginden ne sekilde yararlanildigini analiz etmistir. Caligmada is glivenligi
konusunda gerekli onlemlerin alinmadigi takdirde insanlarin baslarina gelebilecek is
kazalar1 aktarilarak, kitleler tizerinde korku olusturulmasimin ve bu sekilde insanlarin
is glivenligine Onem vermelerinin saglanmasinin amaglandig1 ortaya c¢ikarilmistir.
Yine Arpa ve Caki (2018a: 153) "Is Kazalarm Konu Alan Is Giivenligi Reklamlarinda
Duygusal Cekiciliklerin Kullanimi: Avustralya ve Singapur Is Giivenligi Reklamlar:
Uzerine Inceleme" adli ¢aligmada is giivenligi ile ilgili kamu spotu reklamlarmi
Avustralya ve Singapur kamu spotu reklamlar1 6zelinde ele almistir. Calisma sonucunda
kamu spotu reklamlarinda is giivenligi konusunda insanlarin dikkatinin ¢ekilebilmesi
icin korku ve mizah ¢ekiciliklerinden yararlanildigi saptanmistir. Benzer sekilde Gazi
ve Caki (2018: 48) "Siyahi Ayrimciliga Karst Hazirlanan Kamu Spotu Reklamlar1"
adli ¢aligmada siyahi ayrimciligma karsi hazirlanan kamu spotu reklamlarini analiz
etmistir. Calismada siyahilere yapilan ayrimligin temelinde toplum igerisinde olusan
yanlig algilarin neden oldugunun vurgulandigi goriilmiistiir. Kamu spotu reklamlarinda
bu algilarin herhangi bir temele dayanmadig: aktarilarak, siyahilere yonelik yapilan
ayrimciliklarin ortadan kaldirilmasinin amaclandigi sonucuna ulagilmigtir. Diger yandan
Giilada (2018: 131), "Korku Cekiciligi Kavraminin Trafik Kazalarin1 Konu Alan Kamu
Spotu Reklamlarinda Kullanimi1" adli ¢alismada da dogrudan trafik kazalarmi konu
alan kamu spotu reklamlarinda korku ¢ekiciligi tekniginin ne yonde kullanildigini
incelemistir. Kamu spotu reklamlarinda trafik kazalarina neden olan dort temel hatali
davranis 6n plana ¢ikarilmigti. Bu hatali davraniglar nedeniyle siiriiciilerin bagina
gelebilecek kazalar yansitilarak, korku faktorii olusturulmaya calisilmis, olusan korku
ile siiriictilere trafik kurallarinin éneminin vurgulanmasinin amacglandig1 saptanmistir.
Giilada ve Caki (2018), "Trafik Giivenligini Konu Alan Kamu Spotlarinda Korku
Cekiciligi Kavrammin Kullanimi: Brezilya Kamu Spotlari Uzerine Inceleme" adli
benzer bir ¢alismada trafik kazalarini konu alan kamu spotu reklamlarini korku ¢ekiciligi
teknigi kullanarak incelemistir. Calismada verilmek istenen mesajlarin siddet metaforu
tizerinden aktarildig1 sonucuna ulasilmistir. Tanyeri Mazici ve Caki (2018: 290) "Adolf
Hitler’in Korku Cekiciligi Baglamimnda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanim1" adli
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calismada ise diger caligmalardan farkli olarak eski Alman Devlet Bagkanm1 Adolf
Hitler'in kamu spotu reklamlarinda korku ¢ekiciligi olusturmada nasil sunuldugunu
analiz etmigstir. Calismada sonucunda Hitler'in genel olarak saglik konulu kamu spotu
reklamlarinda, 6liim, soykirim, tehlike metaforlar1 {izerinden sunuldugu ve bu sekilde

kitlelerin istenilen yonde ikna edilmeye ¢alisildig1 ortaya ¢ikarilmistir.

Literatiire bakildiginda ulusal alanda yapilan akademik calismalarda ¢ocuk isgiligine
kars1t hazirlanan kamu spotu reklamlarini inceleyen herhangi bir akademik ¢alismaya
rastlanilamamigti. Bu amagla "Cocuk istihdamina karst hazirlanan kamu spotu
reklamlarinda hangi mesajlar, ne sekilde verilmektedir? problematigi ¢ercevesinde
calismada cocuk istihdamina kars1 hazirlanan kamu spotu reklamlar1 gostergebilimsel

acidan analiz edilmeye caligilmistir.

I- COCUK iSCILiGINE GENEL BAKIS

Cocuk isciligi, pek ¢ok cevre tarafindan modern yiizyilin ¢éziilmeyi bekleyen dnemli
problemlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Cocuk is¢iliginin meydana gelmesinde
birbirinden farkli bazi1 temel nedenler bulunmaktadir. Bunlar icerisinde gelir diizeyi ya
da yoksulluk sinir1 6nemli bir etken olmaktadir. Ailelerin gegimlerini siirdiirmeleri igin
cocuklarin saglayacagi ekonomik katma degere ihtiya¢ duymalari, ¢ocuklarin zorunlu
olarak caligmasimna yol acabilmektedir (Duryea ve Arends-Kuenning, 2003: 1165;
Maconachie ve Hilson, 2016: 136). Ozellikle aglik smir1 altinda yasan ailelerde cocuklarin
calistirilmasi kimi zaman hayati derecede 6nem tasiyabilmektedir. Yoksullugun diginda
diisiik egitim kalitesi de cocuk is¢iliginin dnemli belirleyicilerindendir (Jafarey ve Lahiri,
2002: 137). Ozellikle egitim olanaklaria ulasmanin oldukea gii¢ oldugu durumlarda
cocuklar egitim almaktan ziyade ¢alisma hayatinda aktif rol oynayabilmektedir.

Cocuk isciliginin olusmasindaki bir diger 6nemli etmen de ¢ocuklarin ¢aligmasina izin
verilerek isgiicii maliyetlerinin diisiik tutma diislincesidir (Neumayer ve De Soysa,
2005: 43). Isverenlerin gerek cocuklarm yetiskinlere gore diisiik iicretle calisacagini
planlamasi, gerekse yas sinirlamasindan dolay1 ¢ocuklar i¢in yapilmast kimi zaman
miimkiin olmayan sigorta giderlerinin ortadan kaldirilma diisiincesi ¢ocuk is¢i istihdamini
arttirabilmektedir. Cocuk isciler, ekonomik durumlarindan 6tiiri, emekleriyle acil
kazanimlar1 saglamak i¢in saglik durumunun ve bazi durumlarda egitimin gelecekteki

faydalarindan vazgegmek zorunda kalmaktadir.

Cocuk isciligi kavramimin ge¢misi lizerinde duruldugunda sanayi oncesi donemde
cocuklar i¢in ¢ocukluk donemini yasamak seklinde bir kavramin kullanilmadig: ortaya

¢itkmaktadir. Bu donemde ¢ocuklarin 6nemli bir bolimii okula gitmemekte, hatta okuma-
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yazmabilmemekteydi. Insanlarin gocukluk dénemleri itibariyle isi kavramasi gerektiginin
diistiniilmesi, ¢ocuklarin usta statiisiindeki yetiskinlerin yaninda ¢irak olarak ¢alismasina
yol agmistir. Sanayi Devrimi'nden sonra ¢ocuklarin calisma saatleri daha sistemli ve
diizenli hale gelmisti. Sanayi Devrimi ile birlikte ¢ocuklarin yetiskinlere oranla ¢ok
diisiik icretlerde calistirilmalari, ¢ocuk istihdaminin diinya genelinde hizla yaygimlik
kazanmasini saglamist. Ornegin, 19. yiizyilda Sanayi Devrimi'nin merkezi olarak kabul
edilen Ingiltere'de, farkli alanlarda ¢alisan gok sayida ¢ocuk is¢i bulunmaktaydi (Kirby,
2005: 229). Diger yandan ¢ocuklarin fiziksel olarak yetiskinlere gore daha kii¢iik yapida
olmalar1 ve bu nedenle madenler gibi dar alanlarda etkili bir hizmet sunmalari, cocuk
is¢i istihdaminin daha da 6nem kazanmasina sebep olmustu. Nitekim Sanayi Devrimi
ile birlikte calisan ¢ocuk sayisinda ciddi bir artisin oldugu saptanmustir. Ozellikle bu
artis fabrikalarda calisan ¢ocuk sayisinda olmustur. Diger yandan ¢ocuklarin ¢alismaya
baglama yasinda da ciddi bir azalmanin oldugu saptanmistir (Horrell ve Humphries,
1995: 485). Sanayi Devrimi'nden 6nce ¢ocuklar genel olarak kendisinin ve ailesinin
ihtiyact kadar1 ¢alismaktaydi. Buna karsin sanayi toplumunda siirekli iiretim odakli
calisilmasi, ¢ocuklarin giiniin 6nemli bir bolimiini ¢alismayla gegirmesine neden
olmaktaydi. Tiim bu siirecte artig gdsteren ¢ocuk istihdami, ¢ocuklarin kimi zaman uzun
calisma saatlerinde ve agir is kosullar1 altinda ¢aligmasindan dolay1 ¢ocuk emeginin
somiiriilmesi olarak degerlendirilmisti (Nardinelli, 1980: 739). Cocuk is¢iliginin ¢ocuk
emegini somiirdiigii yoniindeki diisiinceler ilerleyen donemde daha da 6n plana ¢ikmaya
baslamist1. Ozellikle 20. yiizy1l, bu diisiincelerin gii¢ kazandig1 bir dsnem olmustu.

20. yiizyilmn ilk yarisindan itibaren nitelikli ig giicii ihtiyacinda dnemli bir artis meydana
gelmistir. Bu asamada cocuk isgilerin tecriibesiz ve egitimsiz olmalari, vasifli islerde
calismalarini engellemistir. Diger yandan gelisen teknoloji, ¢ocuk emeginin gerekliligini
de azaltmustir. Is kollarinin profesyonel is giiciine verdikleri deger, gocuklari ¢alismaktan
ziyade okullarda egitim almaya yonlendirmistir. Bu siiregte ¢ocuk is¢iliginin ¢ocuklar
lizerinde onemli dezavantajlar1 oldugu diisiincesi diinya genelinde daha da agirlik
kazanmaya baglamistir. Bu dezavantajlarin basinda da saglik gelmektedir. Cocuk
is¢iligi, bazi durumlarda ¢ocuklarin sagligi ve gelisimi lizerinde olumsuz etkilere neden
olabilmektedir (Fassa, Facchini, Dall'Agnol ve Christiani, 2000: 55). Cocuk is¢iliginde
kimi is kollarmin ¢ocuk sagligi lizerindeki etkilerinin yetiskinlere gore daha fazla
oldugu saptanmustir. Is hayatindaki olumsuz kosullarm, yalmzca gocuklarin saglhg
iizerinde degil ayn1 zamanda gelisimleri {lizerinde de olumsuz etkilere sahip oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Cocuklarin hizli iskelet biiylimesi, organ ve doku gelisimi, daha
fazla yiyecek ve dinlenme ihtiyaci, daha yliksek kimyasal emilim oranlar1 nedeniyle
yetigkinlerden daha fazla risk altinda bulunmaktadir (Yadav ve Sengupta, 2009: 143).
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Cocuk isciligine karst olan gruplarin tizerinde durdugu bir diger 6nemli konu da
cocuklarin ¢alisma sartlaridir. Cocuklar kimi zaman tehlikeli endiistrilerde kaza ve
yaralanma riski altinda calisabilmektedir (Basu ve Van, 1998: 412). Ozellikle is egitimi
konusunda yeterli bilgi ve beceriye sahip olmayan ¢ocuklar icin tehlikenin daha da
yiiksek oldugu séylenebilmektedir. Cocuk isciliginin ¢ocuklarin egitimi iizerinde de
olumsuz bir etkisi oldugu kimi ¢evrelerce diisiiniilmektedir. Cocuk is¢iligi, cocuklarin
egitimlerini yarida birakmalarina ve gelecekte kalifiye is giliciiniin olugsmasinda 6nemli
bir engel olabilmektedir. Cocuklarin is hayatinda harcadiklar1 zaman okula devam
etmesini engelleyebilmekte ve ¢ocuklarin okul ve is arasinda tercih yapmalarma yol
acabilmektedir. Bu agamada ¢ocuklarin okulu birakmasi, egitim almasini engellemekte
ve neticede lilkenin ihtiya¢ duydugu doktor, miihendis, teknisyen vb. is kollarindaki
ihtiyacin karsilanmasini 6nleyebilmektedir (Psacharopoulos, 1997: 378). Hem okuluna
devam eden hem de calismasini siirdiiren ¢ocuklar da kimi zaman 6nemli sikintilar
cekebilmektedir. Nitekim bir ¢ocugun caligmaya harcadigi zamanin egitim basarilar
iizerinde zararli sonuglara yol actigi bulunmustur. Ozellikle, giinde ii¢ saatten fazla
calisma hayatinda yer alan cocuklarin, kimi durumda okuldaki bagarisizliklari ile i yagami
iliskilendirilebilmektedir (Zabaleta, 2011: 1527). Tiim bunlara karsin ¢ocuk is¢iligine
yonelik olumlu goriislerde de bulunulmaktadir. Bu goriisler ¢ocuk is¢iliginin; ¢ocuklarin
sosyallesmesinde, egitimine yardime1 olmasinda ve 6zgilivenini arttirmasinda énemli bir
rol lstlendigi yoniindedir. Bu siirecte sorun, ¢ocuklarin ¢alistirilmasi degil, ¢ocuklarin
somiirtilmesi ve tehlikeli islere maruz birakilmasi olarak degerlendirilmektedir. Bu
diisiinceye gore onemli olan cocuklara kapasitelerini asabilecek, zihinsel ve fiziksel olarak
zarar gormelerine yol acgabilecek iglerin verilmemesidir (Patrinos ve Psacharopoulos,
1997: 378). Bu asamada kimi gruplar ¢ocuk is¢iliginin tamamen yasaklanmasindan
ziyade, somiirii seklini alan ve g¢ocuklarin zor sartlar altinda calistirilmasina neden
olan ¢ocuk is¢iligine kars1 ¢ikilmasi gerektigini savunmaktadir. Diger yandan cocuk
is¢iliginin, cocuklarin saglik ve beslenme durumuna zarar vermedigi diisiincesini
savunanlar da bulunmaktadir (Kana, Phoumin ve Seiichi, 2010: 357). Bu tiir gruplar,
cocuk isciliginin kontrollii bir sekilde siirdiirildigi takdirde saglik agisindan zarara

neden olmayacagi yoniinde fikir belirtmektedir.

II- 21. YUZYILDA COCUK iSCIiLiGINE KARSI YORUTULEN
KAMPANYALAR

Cocuk is¢iligine kargi diinya genelinde yliriitiillen ulusal ve uluslararasi diizeydeki
kampanyalarin 20. ylizyilin sonlarina dogru yogunlastigi gortilmiistiir. Cocuk is¢iliginin

Onlenmesine yonelik baskilar neticesinde, 17 Haziran 1999 tarihinde Uluslararasi
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Calisma Orgiitii (ILO) Genel Konferansi'nin 87. Oturumu'nda Cocuk Isciliginin En
Kot Sekillerinin  Yasaklanmasi ve Yok Edilmesi'ne yonelik karar kabul edilmistir
(Davidson, 2001: 203-204). Bu sozlesmenin kabul edilmesi, ¢ocuk is¢iligine yonelik
onemli bir stratejik degisimi temsil etmektedir. S6zlesme kapsaminda ¢ocuk emeginin
somiiriilmesine yonelik uluslararasi alanda alinan karar, cocuk is¢iligine karsi
uluslararasi bir hareket olarak degerlendirilmistir (Smolin, 2000: 942). Bu stireg, lilkeler
tarafindan yapilan yasal diizenlemeler ile ¢ocuk is¢iligine gerek olmadigi vurgusunun
daha giiclii olarak ortaya ¢ikmasina ve ¢ocuk is¢iligine karsi miicadelede yeni politikalar
olusturulmasina katki saglamigtir (Dumas, 2013: 127). ILO'da alinan kararlar ¢ocuk
is¢iligine karsi faaliyet gdsteren kurumlarin kampanyalarini daha yogun bir sekilde

duyurmaya baglamasina neden olmustur.

Cocuk isciliginin dnlenmesi stirecinde yiirtitiilen kampanyalarda ¢ocuk isciligini ortaya
c¢ikaran nedenlerin iyi analiz edilmesi gerekmektedir (Ranjan, 2001: 82). Aktivistler,
cocuk isciliginde, isgiicli piyasalarinin etkileri ile ilgili su¢lamalar yoneltmektedir. Bu
amagla c¢ocuk isciligini hafifletmeyi amaglayan politika degisikliklerine yerel, ulusal
ve hatta uluslararasi yonetimleri zorlayarak ticari yaptirimlar 6nerdiler. Diger yandan
aktivistler, ailelerin gelirlerinin iyilestirerek ¢ocuk emeginin azalttigini iddia etmislerdir
(Edmonds ve Pavcnik, 2006: 116). Bu siirecte yetiskinlerin egitim seviyesini ve {icretini
destekleme cabalarinin, ¢ocuk is¢iliginin yayginligini ve yogunlugunu azaltmaya ve
cocuklarin okulda kalma olasiligini artirmaya yardime1 olacag diistiniilmektedir (Ersado,
2005: 455). Bu asamada ¢ocuk isciligine kars1 harekete gecen bazi kurumlar tarafindan
hazirlanan kamu spotu reklamlar ile diinya genelinde ¢ocuk isciligine yonelik ¢6ziim

Onerilerinin daha da arttirilmasi amaglanmaktadir.

Cocuk isciliginin zararli oldugu genel kabuliine, yok edilmesini amaglayan uluslararasi
anlagsmalara ve Ozellikle yiiriitiilen kampanyalara ragmen, ¢ocuk is¢iligi istthdaminin
azaltma konusundaki siire¢ olduk¢a yavas ilerlemektedir. Cocuk is¢iligi genellikle
yoksulluk ile iligkili olmasina ragmen, yasam standartlarinda 6nemli gelismeler yasayan
bazi iilkelerde bile siirmeye devam etmektedir. Bu asamada pek ¢ok iilke ¢ocuk is¢iligi
ile miicadele igin ¢esitli politikalar benimsemeye caligmaktadir. Cocuk isciligine
kars1 girisilen miicadelede genel olarak yasal sinirlamalara ve yasaklara gidilmektedir
(Moehling, 1999: 74). Buna karsin bu yasalar kimi zaman sadece mevzuatta etkili
olabilmektedir. Cocuk is¢iligi, aile isletmeleri gibi gayr1 resmi ortamlarda oldugundan,
cocuk isciligine yaptirnm uygulanmasi ¢ogu zaman zor olmaktadir. Bu agamada Latin
Amerika'daki bir¢ok iilkede yapildigi gibi, ¢ocuklarin okulda ve is piyasasinin diginda
tutulmasi i¢in hane halkina gelir transferi sunan programlar baslatilmaya ¢aligilmaktadir

(Gunnarsson, Orazem ve Sanchez, 2006: 31). Diger taraftan ¢ocuk is¢iligine karsi
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yiriitiilen kampanyalarda diinya genelinde giiglii bir aktivizmin olgusu meydana

gelmeye baglamistir.

Cocuk isciligine kars1 yliriitilen ¢aligmalar, ¢cocuk isciliginin ¢ocuklarin fiziksel ve
zihinsel olarak somiiriildiiklerine vurgu yapmis ve c¢ocuk is¢iligini (6zellikle uzun
calisma saatlerinde ve agir ¢aligma sartlar1 altinda) insan haklarina aykir1 bir uygulama
olarak degerlendirmistir. Bu nedenle, ¢ocuk is¢iligine kars1 yiiriitiilen faaliyetler birgok
bakimdan uluslararasi ¢ocuk haklari hareketinin bir pargasi olarak 6n plana ¢ikarilmigtir
(Smolin, 1998: 385). Bu asamada ¢ok sayida ¢ocugun fabrikalarda ¢ok uzun siirelerde,
kotii aydinlatilan, kagak ve saglik agisindan tehlikeli olan igyerlerinde ¢alistirildiklarina
yonelik farkindalik, cocuk is¢iligi hakkinda alternatif politika miidahalelerinin sonuglarini
carpici bir sekilde arttiran akademik arastirmalarin da yogun bir sekilde ortaya ¢ikmasini
saglamistir (Basu ve Tzannatos, 2003: 148). Boylece ¢ocuk isciligine yonelik hazirlanan
kampanyalar yalnizca siyasi yonden degil akademik yonden de dikkatlerin ¢ekilmesini

saglamistir.

III- CHARLES SANDERS PEIRCE’IN GOSTERGEBILIM ANLAYISI

Gostergebilim, 20. yiizyilda ortaya ¢ikan ve aynt donemde 6nem kazanmaya baslayan bir
bilim dalidir. Gostergebilim temelinde gostergeler yoluyla insa edilen anlamlandirmalarin
ortaya ¢ikarilmasi vardir (Guiraud, 2016: 17). Gosterge ise bir kavramin bagka bir
kavram yerine kullanilmasi, onu temsil etmesi ve temsil ettigi kavram ile ilgili insanlarin
zihinlerinde belli bir imaj birakmasini ifade etmektedir (Cetin ve Sonmez, 2015:
199). Gostergebilimde incelenen asil konu gostergeler yoluyla ortaya konulan ikinci
anlamlandirmadir. Bu anlamlandirma kaynak tarafindan kitlelere verilmek istenen asil
mesajdir. Kimi zaman kaynak vermek istedigi mesaji gostergeler yoluyla gizleyebilmekte
ve gizlenen mesajin ortaya ¢ikarilabilmesi i¢in de gostergebilimsel ¢dziimlemeler 6n
plana ¢ikabilmektedir (Arpa ve Caki, 2018b: 78). Gostergebilim alanindaki ilk ¢aligmalar
Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure'e ve ABD'li dilbilimci Charles Sanders
Peirce'e aittir. Her iki dilbilimci birbirlerinden habersiz olarak yaptiklari dilbilimi
alanindaki calismalar ile gostergebilimin olusmasini saglamustir. ilerleyen siiregte
Roland Barthes gibi gostergebilimin genis alanlara yayilmasimi saglayan dilbilimciler
ortaya c¢ikmistir (Rifat 2013: 40-41). Saussure'iin c¢aligmalarinda dilbilimi 6n plana
cikmaktadir (Saussure, 2014: 54). Saussure, gostergebilimde gdstergenin gosteren ve
gosterilen olarak iki anlam diizlemi iizerinde sekillendigini belirtmektedir. Gosteren, bir
kavramin herkes tarafindan kabul edilen, degismeyen evrensel anlamini ifade etmektedir.
Gosterilen ise gdstergenin ikinci boyutunu meydana getirmektedir. Ornegin, bir terazi

gosteren boyutunda degerlendirildiginde herkes tarafindan ortak olan kavramini yani

222



Cocuk Isciliginin Onlenmesine Yénelik Hazirlanan Kamu Spotu
Reklamlarimin Gostergebilimsel Analizi

6l¢li aracini nitelendirilmektedir. Buna kars1 terazi gosterilen agidan analiz edildiginde
adalet kavramini ifade edebilmektedir. Bu siirecte terazi kavraminin gosterilen boyutta
hangi anlami ifade ettigini ortaya koyabilmek i¢in gostergenin kullanmildig: kiiltiiriin
Ozelliklerinin iyi bilinmesi gerekmektedir. Saussure, bu agamada gosterilen kavramin
ifade ettigi anlamin ortak bir uzlasi sonucu meydana geldigini belirtmektedir. Diger bir
deyisle gostergenin temsil ettigi kavram ile olan iliskisinden ziyade gosterge ve kavram
arasinda insanlarin uzlasi igerisinde ortaya koyduklari anlam 6nemli goriilmektedir.
Ornegin, "elma" sozciigii denildiginde herkesin aklina elmaya karsilik gelen meyvenin

gelmesi ortak bir diisiince birlikteliginin tirtintidiir.

Peirce ise gostergebilimindeki anlamlandirma siirecinin, nesne, gosterge ve yorumlayan
olmak tlizere li¢ asamali oldugunu belirtmektedir. Peirce, Saussure'iin iki agamali
gostergebilim modeline ek olarak yorumlayici kavrammi da eklemektedir (Sigirci,
2016: 30-31). Peirce'in gostergebilim modeline gore, gosterge bir nesneye gondermede
bulunmakta ve yapilan génderme ise bir kisi tarafindan yorumlanmaktadir. Yorumlayici
olarak adlandirilan kisi, nesneyi temsil eden gostergeyi gordiigiinde, gostergenin
zihninde ¢agristirdig1 algiy1 6n plana ¢ikarmaktadir (Kalkan Kocabay, 2008: 19-20). Bu
noktada Saussure ve Peirce birbirinden ayrilmaktadir. Cilinkii Saussure gostergebilimde
zihinsel siire¢ lizerinde durmadan, gostergenin dogrudan ifade ettigi uzlasi odakli anlami
vurgulamaktadir. Buna karsin Peirce, gdstergenin anlamlandirmasint yorumlayicinin
deneyimlerine odakladigi icin gostergenin kisiden kisiye farklilasabilecegini
belirtmektedir. Ornegin, "kitap" kelimesi duyuldugunda her insanin aklina ayni kitap
gelmeyecektir. Kimisi siyasi bir kitabi, kimisi ders kitabini, kimisi siyah kapakli, kimisi
ise kirmizi kapakli bir kitab1 zihinden gegirebilmektedir. Bu asamada Peirce, gdstergenin

ifade ettigi anlamin yorumlayici ile baglantili oldugunu aciklamaktadir.

Peirce'in gostergebilim anlayisinda gostergelerin yorumlanma siirecinde de yine ii¢
temel baglik olusturulmaktadir. Bunlar, goriintiisel gosterge, belirtisel gosterge ve
simgedir. Goriintiisel gosterge, gosterge ile nesne arasinda bir bagm oldugu durumu
ifade etmektedir. Gosterge ve nesnenin goriintiileri veya sesleri birbirine benzemektedir.
Ornegin, harita bir goriintiisel gosterge ornegidir. Haritaya sehirlerin veya iilkelerin
yerytiziindeki sekilleri ve siirlar1 dogrudan yansiyabilmektedir. Belirtisel gésterge ise,
gosterge ve nesne arasinda dogrudan bir baglanti kurmaktadir. Biri digerinin ortaya ¢ikis
sebebi olarak degerlendirilmektedir. Bu acidan belirtisel gosterge lizerinden kavramlar
arasinda iligki kurulabilmekte ve goriinen olay ile perde arkasinda yasananlar analiz
edilebilmektedir. Ornegin, bir yerden duman ¢ikmasi insanlarin aklina atesin oldugu
fikrini uyandirmaktadir. Bu siire¢te duman, dogrudan atesin varliginin bir belirtisidir. Son

olarak simge, gosterge ve nesne arasinda benzerlik veya iligkinin bulunmadigi durumlari
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ifade etmektedir. Bir gostergenin simge boyutunda ifade ettigi anlam, insanlarin uzlasi

sonucu kabul ettigi anlamdir. Ornegin, rakamlar bir simgedir (Fiske, 2017: 131).

IV- YONTEM

Cocuk is¢iligine karst hazirlanan kamu spotu reklamlarinda hangi 6gelerin kullanildigini
ve nasil sunulduklarini ortaya ¢ikarmak calismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu
yolla ¢ocuk isciligine kars1 son yillarda yayinlanan kamu spotu reklamlarindan ne sekilde

yararlanildigimin aciklanmasi amaglanmaktadir.

Caligma icerdigi konu ve uygulama bakimindan ulusal alanda 6zgiin olmasi, ¢ocuk
isciligine kars1 farkindalik olusturmada kamu spotu reklamlarinin ne gibi bir rol
oynadigini ortaya ¢ikarmasi, kamu spotu reklamlarinda verilen gizli mesajlar1 analiz
etmesi ve gelecek ¢aligmalar i¢in kaynak teskil etmesi gibi nedenlerden dolay1 énem

tasimaktadir.

Cocuk isciligine karst hazirlanan tiim kamu spotu reklamlar1 ¢aligmanin evrenini
olusturmaktadir. Buna karsin tim kamu spotu reklamlarina ulasmanin giigliigiinden
dolay1 calismada 6rneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir. Bu amagla ¢aligmada amacl
orneklem metodu kullanilarak belirlenen dort iilkenin (Hindistan, Paraguay, Portekiz
ve Romanya) kamu spotu reklaminin gostergebilimsel analizi yapilmigtir. Calisma
kapsaminda yalnizca gostergeler ilizerinden ¢ocuk isciligine yonelik mesajlarin insa

edilmesini amaglayan kamu spotu reklamlari 6rneklem olarak incelenmistir.

Cocuk is¢iligine kars1 hazirlanan kamu spotu reklamlarinda verilmek istenen mesajlarin
yalnizca dort 6rneklem tizerinden incelenmesi ve elde edilen bulgular kapsaminda
genellemelerde bulunulmasi ¢alismanin temel siirliligimi olusturmaktadir. Bu agidan
gelecek calismalarin farkli 6rneklemler {lizerinden mevcut g¢alismada elde edilen
bulgularla karsilastirmali olarak analizlerde bulunmasi alana katki saglayacaktir.
Caligmada asagidaki sorulara yanit aranmasi amaglanmistir;

Cocuk is¢iligine karsi hazirlanan kamu spotu reklamlarinda;

e hangi 6geler 6n plana ¢ikarilmaktadir?

e hangi mesajlar verilmektedir?

e cocuklar hangi kavramlar {izerinden temsil edilmektedir?

e hangi duygu cekiciligi iizerinden farkindalik olusturulmaya calisilmaktadir?

Caligmada nitel aragtirma yontemleri igerisinde yer alan gostergebilim analiz metodu
kullanmilmigtir. Nitekim ¢aligmadaki kamu spotu reklamlar1 {izerinden verilmek istenen
asil mesajlarin gostergebilimsel inceleme ile agig1 ¢ikarilmasi amaglanmistir. Calisma
kapsaminda belirlenen dort kamu spotu reklami dogrudan Peirce'in gostergebilim

1s1ginda analiz edilmistir.
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V- ANALIZ
Caligmanin bu boliimiinde "Meslek", "Silah", "Esaret" ve "Oyuncak" adli kamu spotu

reklamlar1 gostergebilim metodu kullanilarak analiz edilmistir.

A- "Meslek" Konulu Kamu Spotu Reklam
"Meslek" konulu kamu spotu reklami, 2018 yilinda Amerika Birlesik Devletleri

merkezli uluslararasi yardim kurulugu United Way tarafindan Romanya'daki ¢ocuklari
konu edinerek hazirlatilmistir. Goriintiisel gosterge agisindan analiz edildiginde posterde
biiyiik mavi puntolarda Ingilizce "DOCTOR" (Doktor) yazildigi gériilmektedir.
Posterdeki doktor kelimesindeki biiyiik "t" harfinin kiigiik bir kiz ¢ocugu tarafindan
tagindig1 aktarilmaktadir. Posterde resmedilen kiigiik kizin giydigi elbisenin eski ve
yamali oldugu yansitilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde kiigiik kizin "t" harfini tagirken
ayn1 zamanda farkli yiikleri de sirtindaki sepette tasidigr aktarilmaktadir. Kiigiik kizin
jest ve mimiklerinden {izgiin oldugu mesaj1 verilmektedir. Posterin sag altinda "Okulu
sonlandirmak bir kariyeri sonlandirmaktir. Romanya'da, temel sosyal haklardan mahrum
cocuklarin iicte ikisi okulu yarida kesmektedir. Kesintisiz egitimini desteklemek i¢in

ayda 2 Euro bagis yapin" yazili kodu bulunmaktadir (Resim 1).

Resim 1. "Meslek" Konulu Kamu Spotu Reklami

To interrupt school
is fo interrupt

Kaynak: United Way, 2018

Poster belirtisel gosterge agisindan analiz edildiginde, posterde g¢ocuk isciliginin
cocuklarn gelecekteki Kkariyerlerini olumsuz yodnde etkiledigi mesaji verildigi
gorililmektedir. Posterde yer alan kii¢iik kiz ¢cocugu, Romanya'daki tiim ¢ocuk is¢ilerin

metonimi (temsili) olarak kullanilmaktadir. Ayrica yazili kodlarda Romanya'daki ¢ocuk
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is¢ilerin sayist lizerinde durularak, ¢ocuk is¢iliginin Romanya icin biiyiik bir sorun
olduguna dikkat cekilmektedir. Gorsel kodlarda kiigiik kizin doktor kelimesindeki
"t" harfini sirtina almast ile kiiglik kizin gelecekte doktor olma hayalinin yavas yavas
ortadan kalktig1 algis1 olusturulmaktadir. Sunum kodlarinda kiiclik kizgin yorgun ve
mutsuz aktarilmasi, ¢ocuklarin ¢alismaktan memnun olmadigr diisiincesini meydana
getirmektedir. Diger yandan kiigiik kizin sirtinda tasidigi yiikiin fazlaligi, ¢ocuk is¢ilerin
calisma sartlarinin olduk¢a zor oldugunu belirtmektedir. Posterde "doktor" yazisi, ¢cocuk
is¢ilerin kariyer hayallerinin bir simgesi olarak kullanilmaktadir. Kamu spotu reklaminda
cocuk isciliginin hem insanlarin hayallerini gerceklestirememelerine hem de iilkenin
ihtiya¢ duydugu kalifiye isgiiclinlin artmasinin énlenmesine yol a¢tig1 vurgulanmaktadir.
Cocuk isciliginin kisa siireli maddi getirilerinin olmasina karsin, uzun vadede hem
bireyler hem de toplumlar i¢in olumsuzluklar1 olacagi aktarilmaktadir. Kamu spotu
reklaminda, ¢ocuk is¢iligi kavrami, ¢ocuklarin gelecegini ellerinden alan bir ¢aligma
diizeni olarak sunulmaktadir. Bu nedenle kamu spotu reklaminda ¢ocuk is¢iliginin
onlenmesinin ve ¢ocuklarin okula gonderilmesinin énemi yansitilmaktadir. Posterdeki
gorsel kodlarda dogrudan insanlarin hiiziin duygularina hitap edilerek, insanlarin ¢ocuk
is¢iligine karst olumsuz bir alg1 olusturmasi istenmektedir. Kamu spotu reklami kitlelerin
cocuk is¢iligine karsi bilinglendirilmesi ve maddi yardimlar sayesinde ¢ocuk is¢iliginin

ortadan kaldirilmasi i¢in ¢caligmaktadir (Tablo 1).

Tablo 1. "Meslek" Konulu Kamu Spotu Reklami

Goriintiisel Biiyiik puntolar igerisinde doktor yazisi, doktor yazisinin hemen 6niinde doktor
Gosterge kelimesinin "t" harfini tagtyan kiiciik bir kiz gorseli

Belirtisel Kiigiik kizin ¢ocuk is¢i olarak calistirildigi bu nedenle gelecekteki hayali olan
Gosterge doktorluk mesleginden her gegen giin daha da uzaklastig1 mesaj1 verilmektedir
Simge "DOKTOR" yazisi cocugun gelecekteki hayali olan meslegi simgelemektedir

B - "Silah" Konulu Kamu Spotu Reklam

"Silah" konulu kamu spotu reklami, 2015 yilinda Paraguay sivil toplum kurulusu Global
Infancia tarafindan Paraguay'daki ¢ocuklart konu edinerek hazirlatilmistir. Posterdeki
gorsel kodlarda asfalt bir zeminin tizerinde temizlik malzemelerinden silah seklinin
olusturuldugu goriilmektedir. Posterdeki temizlik malzemelerinin {izerine de bir 151k
huzmesinin vurdugu yansitilmaktadir. Posterin {istiinde "Silahlar degisti ama kurbanlar
degismedi", posterin altinda ise "Acosta Nu Savasi'nda 3.500'den fazla ¢ocuk hayatini
kaybetti. Bugiin, 400.000'den fazlasi yasami icin savasmaya devam ediyor, ¢ocuk
is¢iligini bildir" yazili kodlar1 kullanilmaktadir (Resim 2).
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Resim 2. "Silah" Konulu Kamu Spotu Reklami

Guns changed, the victim

I_Mcre than 3,500 children perished at the Battle of Acosta N:I 2
Today, more than 400.000 keep fighting for their lives. 3 e ;. GLOBAL
I_Report child labor. | o 3 INFANCIA
; s

e loba

Kaynak: Advertising Row, 2015)

Belirtisel gosterge agisindan ele alindiginda, posterde ¢ocuk is¢iliginin gegmiste yasanan
savaglardan daha fazla insanin yasamimni olumsuz yonde etkiledigi mesajimin verildigi
goriilmektedir. Yazili kodlarda bahsedilen Acosta Nu Savasi, 1869 yilinda Paraguay
birlikleri ile Brezilya ve Arjantin arasinda gerceklesmistir. Savasa Paraguay adina ¢ok
sayida ¢ocuk asker katilmis ve catigmalar sirasinda bir ¢ogu hayatin1 kaybetmistir.
Posterde yazili kodlar lizerinden savasa atifta bulunarak ge¢miste cocuklarin savaglarda
hayatta kalmaya calistig1, gliniimiizde ise is hayatinda benzeri bir durumun yagandigi
aktarilmaktadir. Yazili kodlarda savasta 6len ¢ocuklarin sayisi, gliniimiizde is hayatinda
bulunan ¢ocuk sayist ile karsilagtirmali olarak verilmekte ve her iki say1 arasinda ¢ocuk
is¢iligi yonilindeki dengesizlige vurgu yapilmaktadir. Kamu spotu reklaminda gegmise
gore ¢cok daha fazla sayida ¢cocugun hayatlari i¢in savas verdigi aktarilmaktadir. Diger
yandan posterde ¢ocuk isciliginin ¢ocuklarin yasami igin savas kadar tehlikeli ve zor
oldugu vurgulanmaktadir. Posterdeki gorsel kodlar ise dogrudan yazili kodlar {izerinden
sekillenmektedir. Posterde yer alan temizlik malzemeleri dogrudan c¢ocuk isciligini
simgelemektedir. Gorsel kodlar igerisinde temizlik malzemelerinin silah seklinde
sunulmasi ile dogrudan ge¢cmiste yasanan savaslara vurgu yapilmaktadir. Bu agidan silah

gostergesi, ¢ocuklarin yer aldigi savaglar1 simgelemektedir. Posterin arkasinda kullanilan
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siyah asfalt zemin ile dikkatlerin dogrudan temizlik malzemelerine odaklanilmasi
amaglanmaktadir. Posterdeki gorsel ve yazili kodlarda, ¢aligma kapsaminda incelen
ilk kamu spotu reklaminda oldugu gibi hiiziin odakli bir mesajin verilmeye caligildig1
gorlilmektedir. Cocuk isciliginin gegmisteki savaslara benzetilmesi de hiiziin duygusunun
daha da artmasini saglamaktadir. Kamu spotu reklaminda ¢6ziim olarak ¢ocuk is¢iliginin
yasal bir su¢ oldugu ve ¢ocuk isci calistiranlarin fark edildikleri takdirde ihbar edilmesi
gerektigi aktarilmaktadir (Tablo 2).

Tablo 2. "Silah" Konulu Kamu Spotu Reklami

Goriintiisel Gosterge Asfalt bir zeminin {izerinde silah haline getirilmis temizlik malzemeleri

Belirtisel Gosterge Gegmiste gocuklarmn savasta hayatlarini kaybettikleri, giiniimiizde de agir
caligma sartlar icerisinde gocuklarin ¢aligsarak hayatta kalmaya
calistiklar1 mesaj1 verilmektedir

Simge Temizlik malzemeleri, gocuk is¢ileri simgelemektedir

C- "Esaret" Konulu Kamu Spotu Reklam

"Esaret" konulu kamu spotu reklami 2010 yilindan Yeni Delhi Polisi tarafindan
Hindistan'daki ¢ocuklar1 konu edinerek hazirlatilmistir. Posterde siyah bir arka fonun
onlinde soluk bir erkek c¢ocuk siluetinin oldugu aktarilmaktadir. Gorsel kodlarda
erkek cocugun biiyilik bir yiik tasidigi belirtilmektedir. Erkek ¢ocugun yiikleri tagirken
ellerinden ve ayaklarindan baglanan ipler ile yonlendirildigi goriilmektedir. Posterde
¢ocugun yiiz hatlar1 yansitilmamaktadir. Posterin sol altinda "Onu serbest birak. 1291'
ara. Cocuk isciligini ortadan kaldirmak i¢in bir Yeni Delhi Polisi girigsimi" yazili kodu
bulunmaktadir (Resim 3).

Poster belirtisel gosterge acisindan ele alindiginda, posterde ¢ocuk is¢iliginin dogrudan
cocuk somiiriisii olarak yansitildig1 goriilmektedir. Posterdeki karanlik bir arka zeminde,
soluk bir ¢ocuk siluetinin sunulmasi ile gocuk iscilerin zor bir durumda olduklarina
vurgu yapilmaktadir. Gorselde yer alan cocugun ellerindeki ve ayaklarindaki ipler,
cocuklari ¢alistiran kisilerin birer simgesi olarak yansitilmaktadir. Cocuklarin ellerinin
ve ayaklarmin ipler ile bagli olmasi ve bu iplerin birisi veya birileri tarafindan kontrol
edilmesi ile dogrudan cocuklarin o6zgiirliiklerini kaybettikleri mesaji verilmektedir.
Gorsel kodlarda ¢ocugun tagidigi yiikiin agir olarak yansitilmasi, ¢ocuk isgilerin ¢ok zor
sartlar altinda ¢aligtirildiklar algisini olusturmaktadir. Bu agidan posterde ¢ocuk isgiligi
dogrudan esaret metaforu olarak yansitilmaktadir. Cocuk is¢ilerin belirli giigler tarafindan
Ozgiirliiklerinin sonlandirildigr ve ¢alismaya zorlandiklart mesaji kitlelere verilmeye
calisilmaktadir. Posterde diger iki kamu spotunda oldugu gibi hiiziin duygusunun yogun

olarak kullanildig1 goriilmektedir.
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Resim 3. “Esaret” Konulu Kamu Spotu Reklami

Kaynak: Kulzy, 2010

Kamu spotu reklaminda olusturulmaya calisilan hiiziin duygusu ile ¢ocuk iscilige
yonelik farkindalik olusturulmaya ve kitlelerin ¢ocuk isgiligine karsi harekete gegmesi
amaglanmaktadir. Posterin emniyet birimleri tarafindan hazirlanmasindan dolay1 ¢6ziim

olarak ¢ocuk isciliginin ihbar edilmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Tablo 3).

Tablo 3. "Esaret” Konulu Kamu Spotu Reklami

Goriintiisel Siyah bir arka fonda, soluk tonlarda elleri ve ayaklari ipler ile oynatilan bir erkek
Gosterge ¢ocuk siluetinin biiyiik bir yiikii tagimasi

Belirtisel Gosterge  Cocuklarin belirli kisi veya kisiler tarafindan zorla ¢alistirilmasi, ¢ocuklarin agir
kosullarda caligmasi ve gocuklarin galistirilmasinin hem sug hem de iiziicii
oldugu mesajlar verilmektedir

Simge Cocugun ellerini ve ayaklarin1 oynatan ipler, zorunlu ¢ocuk is¢iligini
simgelemektedir

D- “Oyuncak” Konulu Kamu Spotu Reklam

“Oyuncak” konulu kamu spotu reklami, 2015 yilinda Portekiz Magdur Destek Dernegi
(APAV) tarafindan Portekiz’deki ¢ocuklari konu edinerek hazirlatilmistir. Posterde bir
dikis atolyesi resmedilmektedir. Gorsel kodlara yansiyan dikis makinelerinin birinin

oniinde kadin gorseline, digerin de ise oyuncak ay1 gorseline yer verilmistir. 11k dikis
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makinesinde ¢alisan kadin gorselini arka planda ve bulanik bir sekilde yansitilmaktadir.
Oyuncak aymm bulundugu dikis makinesi masasi ise posterin merkezinde
konumlandirilmaktadir. Posterdeki sunum kodlar1 igerisinde oyuncak ay1 iizgiin ve
yorgun bir sekilde aktarilmaktadir. Posterin sol altinda “Cocukluk, is bagladiginda biter.

Herhangi bir zorunlu ¢ocuk is¢iligi vakasi goriirseniz, bildiriniz. Cocuklar1 ¢alismaya

zorlamak bir sugtur ve cezai yaptirim uygulanir” yazili kodu bulunmaktadir (Resim 4).

Resim 4. “Oyuncak” Konulu Kamu Spotu Reklami

CHILDHOOD

Kaynak: Updateordie, 2015

Belirtisel gosterge acisindan analiz edildiginde, posterde ¢ocuk is¢iliginin ¢ocuklarin
Ozglirliiglini ortadan kaldirdigin1 ve onlarin ¢ocukluklarini yagamalarini engelledigini
aktarmaktadir. Posterde kullanilan oyuncak ay1dogrudan ¢ocuk is¢iligini simgelemektedir.
Posterde oyuncak ay1 gorseline yer verilerek c¢ocuk is¢iligi iizerinde farkindalik
olusturulmas: amaglanmaktadir. Nitekim oyuncak aymin dikis masasinin 6niinde dikis
yaparken aktarilmasi ile meydana gelen tezattan yararlanilarak, ¢ocuklarin olmasi
gereken alanlarm is yerleri olmadigi vurgulanmaya ¢alisilmaktadir. Posterde oyuncak
aymin dikis makinesinin 6niinde nasil tuhaf duruyorsa, ¢ocuklarin da ayn1 sekilde tuhaf
duracagi aktarilmaktadir. Gorsel kodlarda dikis makinesinin 6niinde ¢alisan oyuncak
aymin boynunu egerek mutsuz ve yorgun olarak yansitilmasi ile ¢ocuklarin zor sartlar
altinda ¢alistiklarina vurgu yapilmaktadir. Diger yandan yazili kodlar lizerinden ¢ocuklar
calistiklar1 takdirde ¢cocuklarini yagamayacaklari aktarilmaktadir. Tiim olusturulan algilar

izerinden kamu spotu reklaminda diger ii¢ reklamda oldugu gibi yine hiiziin duygusunun
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on plana cikarilmasina ve bu yolla kitlelerin dikkatlerinin ¢ekilmesine ¢alisiimaktadir.
Posterde ¢6ziim olarak ¢ocuk is¢iliginin yasal olmadig1 agiklanmakta ve ¢ocuk isc¢ileri

calistiranlarin fark edildiklerinde ihbar edilmesi gerektigi aktarilmaktadir (Tablo 4).

Tablo 4. “Oyuncak” Konulu Kamu Spotu Reklami

Goriintiisel Oyuncak bir aymnin dikis makinesinin 6niinde ¢aligmasi

Gosterge

Belirtisel Cocuklarin agir1 ¢aligma kosullarinda yetigkinlerin yapmasi gereken isleri

Gosterge ustelendikleri mesaj1 verilmektedir

Simge Oyuncak ay1 ¢cocuk is¢iligini simgelemektedir 3
SONUC

Calisma kapsaminda incelenen kamu spotu reklamlarinda, ¢ocuk is¢iliginin 6n plana
cikarilabilmesi igin genel olarak hiiziin duygusundan yararlanildigi goriilmistiir.
Kamu spotu reklamlarinda kullanilan posterlerde cocuklarin; zorla calistirildiklari,
¢ocukluk déonemlerini yasamalarinin engellendigi, egitim haklarinin ellerinden alindigi,
agir sartlar altinda islerini stirdiirdiikleri, 6zgiirliiklerini kaybettikleri gibi mesajlarin
verilmeye calisildigi ortaya ¢ikarilmistir. Posterlerde dogrudan ¢ocuk isgiligine maruz
kalan c¢ocuklarin gorsellerinden ziyade daha akilda kalici metonimilere (temsil) yer
verildigi goriilmektedir. Posterlerde kullanilan oyuncak ayi, temizlik malzemesi veya
cocuk siluetleri lizerinden kitlelerin kendi hayal giicii ile gocuklarin bulunduklari zor
calisma sartlarini diistinmeleri istenmistir. Bu sekilde ortaya konan gostergeler tizerinden
insanlarin ¢ocuk isciligi ile ilgili birden fazla mesaj1 algilayabilmesi amaclanmistir. Diger
bir deyisle kamu spotu reklamlarinda dogrudan magdur olan ¢ocuklarin fotograflarina
yer verilmemis, mesajin alimlama siirecinin dogrudan yorumlayici rolil bigilen kitlelere

birakilmasi saglanmistir.

Posterlerin temel yapisinin diginda inceledigi konularda genel olarak ¢ocuk is¢iligin
yasal bir su¢ oldugu iizerinde durulmus, bu sekilde cocuk is¢i calistiranlarin yasal bir
su¢ isledigi icin ihbar edilmesi gerektigi telkin edilmistir. Posterlerdeki goriintiisel
gostergelerde ¢ocuk iscilerin yasadiklar1 magduriyetin ne kadar biiyliik oldugu
aktarilmaya ¢alisilmistir. Buamagla gostergeler izerinden magduriyetin simgelestirilmesi
amaglanmistir. Magduriyetin simgeleri haline gelen gostergeler, posterde yer alan yazili
kodlar {izerinden Kkitlelerin dogrudan yorumlayici giicline hitap etmeye g¢aligmistir.
Bu acidan c¢aligmada incelenen kamu spotu reklamlarmin, Peirce’in gostergebilim
diizleminde yer alan yorumlayicinin algisina dogrudan vurgu yaptig: ortaya ¢cikmaktadir.

Insanlar, gocuk isciliginde yasanan magduriyetleri, diiz bir fotograf karesinden degil,
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simgelestirilen gostergeler iizerinden deneyimleri yoluyla yorumlamaktadir. Bu sekilde
kamu spotu reklamlart ¢ocuk is¢iliginde yasanan magduriyeti ortaya ¢ikarmada kisiden

kisiye degisebilen ¢cok zengin bir anlam zincirinin ortaya ¢ikmasini hedeflemistir.

Bu agiklamalardan yola ¢ikarak, kamu spotu reklamlarinda ¢ocuk iscilerin yasadigi
zorluklarin disiiniildiigiinden ¢ok daha derin oldugu mesajinin verilmeye calisildigi
goriilmektedir. Gorsel ve yazili kodlar bir biitlin olarak ele alindiginda posterler
iizerinden olusturulan hiiziin duygusunun, insanlarin deneyimleri ile yorumlandiginda
cok daha giiclii ve etkili olabilecegi diisiiniilmiis, bu agidan ¢ocuk isciligine yonelik
magduriyet mesajlarinin dogrudan kitlelerin ¢éztimlemesi istenmistir. Bu sekilde kamu
spotunun etkisinde kalan bireylerin ¢ocuk isciligi konusunda daha duyarl olacaklari,
cocuk isciligi ile ilgili bir durumla karsilastiklarinda yetkililere bildirecekleri veya
cocuk isciliginin durdurulmasina yodnelik olusturulan kampanyalara maddi destek

saglayacaklari digiiniilmiistiir.

Calisma diinya genelinde farkl {ilkelerde cocuk is¢iligini 6nlemeye yonelik hazirlanan
kamu spotu reklamlarinda kullanilan 6geleri ve mesajlari ortaya ¢ikarmaya ¢alismistir.
Caligma inceledigi konu bakimindan ulusal ¢aligmalar igerisinde 6zgiin bir nitelige
sahiptir. Buna karsin ¢alisma kapsaminda elde edilen bulgular ¢ocuk is¢iligine karsi
hazirlanan kamu spotu reklamlarinin kitleler tizerinde ne gibi bir etki biraktigi ile ilgili
bilgiyi vermekten uzaktir. Bu nedenle gelecek calismalarin ¢ocuk is¢iligini konu alan
kamu spotu reklamlarimin kitleler {izerindeki etkisini 6l¢en ¢aligsmalara yonelmesinin

alana katki saglayacag diigiiniilmektedir.
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